Cil: Studenti pFemysli o hodnotach, porovnaji vlastni hodnoty s hodnotami v textech ve vztahu
clovéka k pFirodé a ostatnim Zivym tvoriim. Diskutuji a argumentuji na téma hodnot, své nazory zdlvodiiuji.

Cas: 45 min

Pomiicky: vytisknuté texty do dvojic (PFiloha Nase hodnoty a hodnoty svéta), papir/sesit na poznamky k tématu,
psaci potieby

Postup: Studenti si v klidu samostatné prectou texty. Pak postupné odpovidaji na otazky:

1. Jaké hodnoty jsou v textech popsané? Pojmenuijte je, napi. sobectvi, individualismus...
Hodnoty si mohou spolecné sepsat na tabuli/flipchart. Ve dvojici se pak spole¢né zamysli nad dalsi otazkou:

2. Jak se k témto hodnotam vztahuiji ja, vyznavam ty samé hodnoty?
VyjadFit souhlas/nesouhlas, sympatie/antipatie ...

Dvojice se vystFidaji a pedagog Zakium prida dalsi otazky:
3. Jak by se daly tyto hodnoty/postoje zménit? Jaké hodnoty bychom potiebovali pro zménu a FeSeni globalnich

environmentalnich problému?
Po rozhovoru a sdileni ve dvojicich, jsou-li dvojice s praci hotovy, vytvori Sestice. Kazda dvojice se snazi vysvétlit a zdlivodnit svdj vybér

Vytvorte ve formé pyramidy spoleény tiidni seznam/ Zebfi¢ek hodnot pro budoucnost. Nasleduje spole¢na diskuse. Nize je uvedeny
jednoduchy diagram, ktery je mozno pouzit k shrnuti.

Spoleény hodnotovy FebFicek tFidy mize mit formu pyramidy:

vvvvvv

2. tfi hodné dulezité hodnoty

3. Ctyri dulezité hodnoty

Mo Wews

2 nejdulezitéjsi hodnoty

3 hodné dulezité
hodnoty

4 dulezité
hodnoty

Zavérecna diskuse a reflexe:

Co se vds v textech dotklo/oslovilo? Co jste si v priibéhu aktivity uvédomili, pFisli jste na néco?

Co by to znamenalo prevést zvolené hodnoty do kazdodenniho Zivota? Mdte néjaky konkrétni ndpad?
Mad podle vds smysl o tyto hodnoty usilovat, proc?
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- texty pro ulitele
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Pocet onemocnéni dychacich cest kazdym rokem stoupa, jsou delsi a sverepé&jsi. Vystavba nic¢i zoufale potreb-
né lesni porosty a mokiady. Nerostna tézba rozemild vrchy i krajinu, lesy umiraji. Povodné na Moravé nam
naznadily, jak daleko postoupily nase zasahy do krajiny. Pfitom dal vitame vzestup spotiebni trovné jako ,,po-
krok* a v nejmensim se nestarame, jak Uspornéji vyuzivat zdroje a zmensit negativni dopad naseho ,,pokroku*
na svét kolem nas. Ekologické ohrozeni na Grovni zjevného poskozeni Zivotniho prostredi je jiz nepopiratelné.

Hodnoty: napi. materialismus (do popiedi stavi viastnéni hmotnych véci), pokrok x ochrana Zivota/

pfirody, soucit, empatie

wevr

. .
©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000°
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Néco se déje s lidskymi vztahy, co nici nase pfirozené zdbrany a pretvdri clovéka v hrozbu. Zda se,
Ze jsme se nechali presvédcit, Ze smyslem Zivota je mit satle vic, Ze jedinym ukolem statu je tomu napoméhat
- a Ze vysSi spotrebni Uroven preklene vSechny problémy, které nedokazeme vyresit. Jenze bezmezny egois-
mus povySeny na civilizacni strategii trvale udrzitelny neni. Obnova lidskych vztahl - hnuti DUHA hovori
o obnové pfirozenych vztaht - by mohla byt podminkou tspésného reseni problematiky ekologického ohro-
Zeni na ostatnich urovnich. Jejich naruseni je v kazdém pripadé bolestné zjevné.

Hodnoty: napr. sobectvi x kvalitni mezilidské (nejen mezi lidmi) vztahy

S PP 0000 00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000,

Po tisicileti pripadalo lidem samozrejmé, Ze budou mit a chtit jen tolik, kolik méli jejich pred-
kové. Dnes nam pripada samoziejmé chtit a mit vic, nez méla predesla generace. Dédecek mél
kolo, tatinek babetu, syn chce nejméné forda - to prece je prirozené, ¢i ne?

Hodnoty: napf. chamtivost, hromadéni hmotnych véci, hmotné zabezpeceni, skromnost

To se v8ak zménilo. Priimérny obcan zemi evropského dédictvi Zije v presvédceni, Ze ma na $tésti narok, ne-li
prfimo pravo - a je presvédcen, Ze toto pravo u zaruCi pravé spravny nakup. Staci sledovat televizni rekla-
my, ze kterych vychazeji naSe dnesni samozrejmosti stejné jako samoziejmosti nasich prredkd vychazely z baji
a z Bible. Reklama na ¢ernou limonadu z dovozu neslibuje prost€, Ze nabizeny napoj uhasi Zizef - coz je ostatné
nepravdépodobné vzhledem k obsahu cukru. Slibuje néco zcela jiného - $t&sti, ne-li pfimo blaZenost. Zena se
s blazenym Gsmévem napije, kolem ni se rozezni hudba, objevi se bahamsti tanecnici a ona sama je mavnutim
kouzelného proutku prenesena na ostrov blazenych. Podobné je tomu s reklamou na vSechno od pracich praskd
az po vrazedné silné automobily. Reklama neslibuje vyménou za spravny nakup nic mensiho nez blazenost.

Hodnoty: napf. povrchnost, konzumerismus, materialismus x dusevni bohatstvi, lidské Stésti,

smysl Zivota. selsky rozum

000 00000 0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000,_

Zemé je propojena soustava, ve které vSechno oblivniiuje vSechno ostatni. Neni mozné nastartovat auto
a povazovat to za soukromou zéleZitost: oxid uhlicity se tyka vSeho. Neni mozné mit vysokou individualni
spotrebni Uroven uprostred zbidacelého svéta - vS§echno souvisi se v§im.

Hodnoty: napf. ohleduplnost, vztahy, Idska k lidem a k Zivotu
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URYVEK 1

Pocet one Xni
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o pily nase zasahy d G D jinu, lesy umiraji. Povodné& outa né
mensim se nestarame, jak uspo oo krajiny. P¥itom dél vitime vzestup sPoiFeb i ,dne na Moravé nam naznatily
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nas. Ekologické ohrozeni na OP rneji vyuzivat zdroje a zmensit negativni dopad ni arovné jako ,,pokrok* a v nej-
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Hodnoty: napF. materialismz\slnld zjevného poskozeni Zivotniho prostiedi :‘De .ii“aseho pokroku na svét kolem
Fil ’ Fedi ; = nepopi ;
pfirody, soucit, empatie (do popfedi stavi viastnéni hmotnych véci; po kp':F;('ratelr’\'e.
5 X ochrana Zivota/

Zdroj: KOHAK, E.: i i
)j , E: Zelend svatozdf, Kapitoly z ekologické etiky, Slon, 2002

URYVEK 2

Néco se déje s lidskymi vztahy, co nici nase prirozené zGbrany a pretvdfi c“loYéka v hrozbu. ,Zdé se, ?e ]Snle,
se nechali presvédtit, Ze smyslem Zivota je mit stale vic, ze jedinym ukolem stvétu je tomu napgmahat - alzv:e v,y55|
spotiebni aroveit preklene viechny problemy, které nedokazeme vyFesit. Jenze bezmvt,azny egomvmuf povxseny na :
civilizagni strategii trvale udrzitelny neni. Obnova lidskych vztaht - hnuti DUHA hvcw?rl o obnov,e pr’lrozer,)ych vz“ta— :
hi - by mohla byt podminkou asp&sného ¥egeni problematiky ekologického ohrozeni na ostatnich arovnich. Jejich

narudeni je v kazdém pripadé bolestné& zjevné.

Zdroj: KOHAK, E.: Zelend svatozaf, Kapitoly z ekologické etiky, Slon, 2002 ;
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Po tisicileti pFi
I pripadalo lidem PO
pFedkové. Dnes nam pFi ad’Samozte,.me’ Ze budou mit a chtit jen tolik, koli .
tek mél kolo, tatinek babet pada samoziejmé chtit a mit vic, nez méla pi¥ed s olik méli jejich
etu, syn chce nejméné forda - to prece je pfirozené Predesla generace. Déde-
zené, Ci ne?

Zdroj: KOHAK, E.: g i
) AK, E.: Zelend svatozd, Kapitoly z ekologické etiky, Slon, 2002
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URYVEK 4

Pramérny ob&an zemi evropského dédictvi Zije v presvédéeni, Je ma na §tésti narok, ne-li pFimo
pravo - a je presvédcen, Ze toto pravo mu zarudi pravé spravny nakup. Staéi sledovat televizni
reklamy, ze kterych vychazeji nase dneéni samoziejmosti stejné jako samoziejmosti nasich pred-
ka vychazely z baji a z Bible. Reklama na &ernou limonadu z dovozu neslibuje prosté, Ze nabizeny
napoj uhasi jizen - coZ je ostatné nepravdépodobné vzhledem k obsahu cukru. Slibuje néco zcela
jiného - 3tésti, ne-li pfimo blaZenost. Fena se s blazenym usmévem napije, kolem ni se rozezni
hudba, objevi se bahaméti tane€nici a ona sama je mavnutim kouzelného proutku pienesena na
ostrov blazenych. Podobné je tomu s reklamou na véechno od pracich praska az po vrazedné sil-
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né automobily. Reklama neslibuje vyménou za spravny nakup nic mensiho neZ blaZzenost.

Zdroj: KOHAK, E.: Zelend svatozd, Kapitoly z ekologické etiky, Slon, 2002
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